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EVERING（エブリング）のご説明



スマホ中心の生活シーンの終焉の始まり



スマホ中心の生活シーンの終わりの始まり
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＜2023年10月30日の日本経済新聞記事より抜粋＞ ＜村田製作所社長のコメント＞



当面はウエラブルデバイスとスマホが併存する世界

現代は人間の機能拡張のトレンドとスマホの機能分化としてのトレンドが融合し、スマートフォンと複数
のウエラブルデバイスが併存する世界が始まっています
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人間の機能拡張 スマホの機能分化



大手デバイスメーカーの動き

Apple社も2023年6月に新型グラスを発表しており、空間コンピュータとしての新時代を切り拓こうと
製品開発を続けています
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EVERINGのユーザー×ウェラブルウォッチユーザー

Appleウォッチユーザーの大層が充電が切れる体験を味わった経験があり、充電不要のベネフィットを
理由に多くのアップルウォッチ・ウェラブルウォッチユーザーがEVERINGを購入

要充電
時計

メール通知
ヘルスケア

一部交通系電子マネー

充電不要
Visa決済

スマートロックの鍵

「どちらか」ではなく、「どちらも」
Apple,ガーミン,Fitbitユーザーが

EVERINGユーザーの75%でもある事実
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EVERING（エブリング）とは?



EVERINGは世界初のVISA社公認の決済リングです
支払い1秒・充電ゼロのリング型ウェラブルデバイスです

EVERINGは世界のスマートリング業界のリーディングカンパニーを目指しております
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ペイメント
コロナ禍でも

非接触エクスペリエンスを提供

スマートロック
&オフィスID
鍵をもたない身軽な生活を実現

＆より快適なオフィスライフを

1st Step ヘルスケア
健康マネジメントで社会をつなぎ、

トータルウェルビーイングを実現

エンタメテック
レジャー、観光、エンタメなど、

あらゆる余暇シーンを快適化

交通
Visa交通系の拡大に伴い弊社リング

による交通乗車対応を可能に

EVERING１つあれば幸せに安心して暮らせる生活を。
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2nd Step

3rd Step

全ての決済

安心の保険

社会に貢献

国民ID連動

決済すればするほど世の中が

良くなる、そんな新しいカタチの

社会貢献

万が一の災害、震災、

そんな時にもリング１つ

身に着けていれば安心

ナショナルIDから派生する

真のサービスとの懸け橋に

全ての決済に対応した

決済の最終形

EVERINGの機能拡張ロードマップ



機能的立ち位置：あらゆるプラットフォームに適応＆最高のユーザー体験を提供

EVERING
Hardware
System

Software

決済
Platform

スマートロック
Platform

ID
Platform

〇〇
Platform

あ ら ゆ る プ ラ ッ ト フ ォ ー ム に 対 し オ ー プ ン で あ り ウ ェ ア ラ ブ ル に 変 え ら れ る

『 B u s i n e s s  t o  P l a t f o r m  /  B 2 P 』
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あらゆる決済手段にもチャージ手法にも対応

VISA決済 network 他のID認証 network他のNFC決済 network

クレジットカード 地域通貨 後払い ポイント 銀行口座 銀行デビット 振込（現金）

様々な手段でチャージが可能

様々な決済手段に対応可能

EVERINGはホワイトラベルとしてあらゆる決済サービスと繋がっていきます
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（月間利用額：円）

（月間利用件数：件）

上位30%（約15,000円）
上位50%（約7,000円）

上位10%（約35,000円）

上
位
10
％(

33
回)

上位20%（約22,000円）

上
位
20
％(

22
回)

上
位
50
％(

7
回)

上
位
30
％(

15
回)

熱狂的なユーザー／上位～50%で年間10～50万円超の決済額

電子マネーとQRコードで決済されることが多い日常支払いにおいて、上位10%で
年間42万円、20%:26万円、30%：18万円、50%：8万円をクレカに上乗せ可能

上
位
5
％(

54
回)

上位5%（約57,000円）
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生活習慣に組み込まれるEVERING決済

ユーザーによってコンビニ、スーパー、コーヒーショップ、飲食店、タクシーと利用シーンは必ずしも同一
でもないものの、生活導線上で繰り返し利用する店舗での利用が常態化している

必ず朝コンビニ

例① 20代男性

コーヒーショップで
出勤

たまに帰りにタクシー

ほ ぼ 毎 日 決
まったスーパー
でお買い物＆
たまに他の小
売店でも利用

例② 30代女性

コンビニを毎日
1回以上利用

例③ 40代男性

スーパー 、 ド
ラッグストア、
飲食もまんべ
んなく利用



EVERINGユーザーの期間が長い人ほど決済頻度と送金額量は増えている
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チャージ金額の９割超が常に利用されている高回転利用
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業界環境



Visaタッチの普及加速スピードアップ

1. インフラとしてVisaタッチ決済が加速中、端末台数も2022年初頭の100万台から1年間で約1.8倍
2. 楽天Payもいち早くタッチ決済にご対応

（引用）VISA資料、貴社公表データ 17



Visaタッチが公共交通でも普及加速（全交通機関、含む今後の導入予定企業）
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使える電車一覧（2023/06/02時点）
• 東急電鉄
• 江ノ島電鉄
• 長良川鉄道
• 南海電鉄・泉北高速
• 京都丹後鉄道
• 福岡市営地下鉄（2024/3/31(日)まで実証実験）

• JR九州（2024/3/31(日)まで実証実験）

• 西日本鉄道（2024/3/31(日)まで実証実験）

• 熊本市電
• 鹿児島市電（2023/9/30(土)まで実証実験）

今後の導入予定
• 福島交通（2024年3月）

• 北陸鉄道（2024年3月以降）

• 東京メトロ（2024年度中）

• Osaka Metro（2024年度以降）

• 近鉄（2024年）

• 阪急電車（2024年）

• 阪神電車（2024年）

• 神戸市営地下鉄（2024年4月以降）



（10/23）2025大阪万博記者発表
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㈱EVERINGの協賛により、キャンペーン第１弾として、
本日（10/23）～11/30までにアプリをダウンロード頂いた方の中から、

抽選で4万名様にEXPO2025デジタルウォレット特別仕様の
welcome ringをプレゼント



B2B2Cの取り組み



顧客獲得に最適な販促品／UCプラチナカードで従来比数倍の申し込み獲得に寄与①

1. 弊社リングが販促品として申込獲得に寄与し、従来実績に基づく予想に対し数倍の申し込みを獲得
2. クレジットカード会社にとっては1件あたり獲得コスト対比で割安な為、お互いにメリット在り
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1. 好結果の為、第2弾のキャンペーンを10月から開始
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顧客獲得に最適な販促品／UCプラチナカードで従来比数倍の申し込み獲得に寄与②



ドコモショップでのトライアル開始

1. 全国2300店舗を有するドコモショップでのトライアル販売（ららぽーと横浜店とららぽーと湘南店）
2. 月に1店舗20個ほどの販売（80%超が定額プラン）
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プラチナカードとのタイアップ（販促品）1

電鉄&VISAタッチ普及加速場所での訴求3

キャリアショップとのタイアップ（販売or販促品）2

販売チャネルの拡大継続4

ファン保有者（球団・ファンクラブとのタイアップリング）5

7事業拡大に向けての重点戦略
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EVERINGの事業計画 ～収益構造の概要（現状）～

売上

機器（リング）売上

決済売上

一括販売

月額プラン

販売台数

単価：19,800円～

販売台数

月額500円

2年間（24ヵ月）

ユーザー数
（累計販売台数）

決済手数料率

普及版

大阪万博
販売台数

平均単価5,100円

B2C/B2B2C
販売台数

単価5,000円

ヘルスケアリング 26



EVERINGの事業計画 ～収益構造の概要（計画）～

売上

機器（リング）売上

決済売上

ユーザー数
（累計販売台数）

決済手数料率

カード収益
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提携カード手数料
EVERINGカードの発行

顧客紹介 顧客紹介手数料

保険会社と協議中
（ビジネスパーソン向け商品の案内）

上位モデルサービス

子供向け、女性向け、フリーランス向け
補償サービス

手数料

BNPL


